
1



Markt

Kultur
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Markt Kultur💲💲😱💲❓
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Was meint Wert?

Wie entsteht aus einem Wert ein Preis?

Warum ist der Markt eine feine Sache? 

Warum regelt der Markt nicht alles?

Welche Besonderheiten haben Kulturgüter?

Ist die Finanzierung von Kultur durch den Staat gerecht?
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Preis der Kultur
   Was ist Kultur wert? 
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Preis der Kultur
   Was ist Kultur wert? 
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Wert ≠ Preis
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Wert ➜ Preis
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Der Wert eines Gutes hängt von den 
eigenen Präferenzen (Bedürfnissen) ab.
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Wert eines Gutes, 
plus Restriktionen,
plus Alternativen,
ergibt die Zahlungsbereitschaft.
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Preis pro Apfel
(in Cent)

25

50

75

100

Zahl der Äpfel

Nachfrage Äpfel
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Preis pro Apfel
(in Cent)
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Zahl der Äpfel

Nachfrage Äpfel

hoher Preis

geringe Nachfrage hohe Nachfrage

niedriger Preis
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Preis pro Apfel
(in Cent)
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Zahl der Äpfel

Nachfrage Äpfel Angebot Äpfel
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Preis pro Apfel
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25

50

75

100

Zahl der Äpfel

Nachfrage Äpfel Angebot Äpfel
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★ Der Wert eines Gutes ist subjektiv.

★ Aus dem Wert für ein Gut plus Restriktion plus 
Alternativen ergibt sich die Zahlungsbereitschaft.

★ Aus der Zahlungsbereitschaften vieler 
Nachfrager entsteht die Nachfragekurve.

★ Schnittpunkt aus Nachfrage- und 
Angebotskurve ist in freien Markt der Preis. 
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Wert - Preis - Markt

Kultur?
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★  Welchen Wert hat Kultur?

★  Wer zahlt den Preis?
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Preis pro Apfel
(in Cent)
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Nachfrage Äpfel Angebot Äpfel
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Preis pro Apfel
(in Cent)
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Nachfrage Äpfel Angebot Äpfel

Differenz aus Zahlungsbereitschaft und Marktpreis = 
individuelle Nutzen
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   Konsumentenrente
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Preis pro Apfel
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Produzentenrente
   Konsumentenrente
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„Der Markt ist ein 
Unternehmen der 
Zusammenarbeit 
zum gegenseitigen 
Vorteil.“

John Rawls
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Kulturgüter 
auf freien 
Märkten
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Kulturgüter 
auf freien 
Märkten

33



Kulturgüter 
auf freien 
Märkten
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Braucht es den Staat?
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★Warum soll der eine bezahlen, was der 
andere nutzt?
★Weiß der Staat besser als jeder Einzelne, 
was gut für einen ist?
★Es gibt keine kostenlosen Angebote.
★Wohlfahrtsverlust durch Subventionierung
★falsche Anreize -> subotpimales Angebot
★Kulturangebot abhängig von Lobbyismus 
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Kultur ohne Markt
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Wie viel sind 7,5 Milliarden Euro?
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100 Dollar
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10.000 Dollar
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1 Million Dollar 
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100 Million Dollar 
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1 Milliarde Dollar 
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8 Milliarden Dollar 
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7 Millionen Euro jährlich
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476 Millionen Euro
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193 Euro pro Karte
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IfW-Subventionsbericht  
• Umsatzsteuerbefreiung 

für kulturelle 
Einrichtungen 

• Ermäßigter 
Umsatzsteuersatz für 
kulturelle und 
unterhaltende Leistungen

• direkte und indirekte 
Finanzhilfen des Bundes

• Finanzhilfen von Länder 
und Gemeinden
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Hälfte der Subventionen an 
Unternehmenssektor 
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mittelständischer Maschinenbauer in 
Mecklenburg-Vorpommern
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mittelständischer Maschinenbauer in 
Mecklenburg-Vorpommern
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44 Fördermöglichkeiten 
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6,6 Milliarden Euro 
an Theater, Museen und sonstige 
Kulturanbieter
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„Unter Subventionen werden Finanzhilfen des 
Staates und Steuervergünstigungen 
verstanden, die die Allokation der Ressourcen 
verzerren.“

Institut für Weltwirtschaft
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Was sind keine Subventionen?

★ klassische Staatsaufgaben 
     („öffentliche Güter“)
★ soziale Aufgaben
★ externe Effekte
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„Öffentliche Güter zeichnen 
sich im Konsum durch die 
Eigenschaften 
Nicht-Ausschließbarkeit 
und Nicht-Rivalität aus.“
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http://de.wikipedia.org/wiki/Konsum
http://de.wikipedia.org/wiki/Konsum
http://de.wikipedia.org/wiki/Ausschlie%C3%9Fbarkeit
http://de.wikipedia.org/wiki/Ausschlie%C3%9Fbarkeit
http://de.wikipedia.org/wiki/Rivalit%C3%A4t
http://de.wikipedia.org/wiki/Rivalit%C3%A4t
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Was sind keine Subventionen?

★ klassische Staatsaufgaben 
(„öffentliche Güter“) 
★ soziale Aufgaben
★ externe Effekte
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★ externe Effekte
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negative externe Effekte
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positive externe Effekte
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Erzeugt Kultur 
positive externe Effekte?
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„Der Zweck eines Theaters 
besteht ja nicht darin, Plätze zu 
verkaufen, sondern in 
Inszenierungen anschlussfähigen 
Sinn zu produzieren.“

Thomas Schmidt
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Staatliche Finanzierung von 
Kultur kann ökonomisch 
gerechtfertigt sein.
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It‘s the other 
people ‘s money!
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